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主要观点： 

z 8 月份全行业推土机销量为 618 台，同比增长 17%，增速回落；其中出口 283

台，同比增长了 50%，出口占到产量的 46%。我们认为 9 月推土机增速回落的

主要原因是去年 8 月的销量基数比较低，导致 8 月份增速异常高，9 月份增速

回归正常。在出口高增长的拉动下，总体表现还算平稳。07 年以来国内推土机

需求一直维持在低速增长，08 年度调控以及经济形势下滑对该行业的国内需求

影响也不是很大，该行业的表现还需仰仗出口，从 9月数据来看出口仍然维持

在比较高的速度，中国产品的性价比优势在海外市场的开拓方面起到了积极作

用。 

z 近年来推土机销售一直呈现出大型化的趋势，大中马力推土机受到消费者的欢

迎，大中马力的推土机是处于上升阶段，而小马力的推土机则增长缓慢。进入

到 08 年这种趋势更加明显。 

z 在推土机市场结构中，内资品牌占据主导地位，外资品牌只有卡特参与到本行

业中， 但是表现并不突出。由于该行业的进入壁垒比较高，近期基本没有新

进入者能够成功进入到该行业中。山推股份在该行业中表现一枝独秀，市场份

额不断上升，9月份山推的推土机市场份额为 50%，其他主要对手则表现平平。

z 上市公司销量表现。山推股份：9 月份山推的推土机销量为 308 台，同比增长

8%，低于行业增速；其中出口 171 台，同比增长了 37%，出口占到产量的 56%。

在中国当月出口的推土机中，山推占到了 60%。9 月份山推的表现没有 8 月份

靓丽，但是总体来说在工程机械行业中属于表现较好的公司，未来走势值得继

续关注。 

 

 

本公司（上海申银万国证券研究所有限公司）或其关联机构在法律许可情况下可能持有或交易本报告提到的上市公司所发行的证券或投资标的，还可能为或争

取为这些公司提供投资银行或财务顾问服务。本公司在知晓范围内履行披露义务。客户可索取有关披露资料 compliance@sw108.com 。客户应全面理解本报告

结尾处的“法律声明”。 
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1. 9 月推土机需求增速回落 

1.1 9 月推土机销量增速回落 

8月份全行业推土机销量为 618台，同比增长 17%，增速回落；其中出口 283台，
同比增长了 50%，出口占到产量的 46%。我们认为 9 月推土机增速回落的主要原因
是去年 8月的销量基数比较低，导致 8月份增速异常高，9月份增速回归正常。在出
口高增长的拉动下，总体表现还算平稳。07 年以来国内推土机需求一直维持在低速
增长，08 年度调控以及经济形势下滑对该行业的国内需求影响也不是很大，该行业
的表现还需仰仗出口，从 9月数据来看出口仍然维持在比较高的速度，中国产品的性
价比优势还是在海外市场的开拓方面起到了积极作用。 

 

图 1：9 月推土机销量稳定，增速回升 图 2：推土机出口依然维持高速增长 

  

资料来源：中国工程机械协会，申万研究 资料来源：中国工程机械协会，申万研究 

 

表 1：推土机月度销量 表 2：推土机月度出口量 

  07(台) 08(台) YoY   07(台) 08(台) YoY 

出口占销

量比重

1月 495 745 51% 1 月 150 294 96% 39%

2 月 393 643 64% 2 月 104 263 153% 41%

3 月 823 1012 23% 3 月 185 315 70% 31%

4 月 812 984 21% 4 月 168 347 107% 35%

5 月 777 936 20% 5 月 193 302 56% 32%

6 月 638 763 20% 6 月 170 241 42% 32%

7 月 551 691 25% 7 月 187 248 33% 36%

8 月 458 675 47% 8 月 157 251 60% 37%

9 月 526 618 17% 9 月 189 283 50% 46% 

10 月 564  10 月 191  

11 月 568  11 月 160  

12 月 742  12 月 231  

资料来源：中国工程机械协会，申万研究 资料来源：中国工程机械协会，申万研究 
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1.2 推土机大型化趋势很明显，大中马力推土机受欢迎 

近年来推土机销售一直呈现出大型化的趋势，大中马力推土机受到消费者的欢

迎，大中马力的推土机是处于上升阶段，而小马力的推土机则增长缓慢。进入到 08
年这种趋势更加明显。 

图 3：大中型推土机市场占有率提升 

 

资料来源：中国工程机械协会，申万研究 

1.3 推土机需求地域分布 

表 3：推土机需求地域分布 

类型 总销量 标准型 湿地型

合计 618 547 71

出口 283 282 1

江苏 33 25 8

安徽 30 24 6

黑龙江 28 23 5

河南 25 20 5

河北 23 18 5

山东 17 13 4

吉林 15 13 2

广东 15 10 5

云南 15 13 2

山西 14 13 1

内蒙古 14 13 1

北京 13 12 1

辽宁 13 9 4

湖北 9 3 6

陕西 8 7 1

甘肃 7 7 

天津 6 1 5

江西 6 5 1

新疆 6 6 

浙江 5 1 4
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表 3：推土机需求地域分布 

类型 总销量 标准型 湿地型

四川 5 5 

军工 5 5 0

广西 4 3 1

贵州 4 4 

重庆 4 4 

湖南 3 3 

福建 2 2 

海南 2  2

宁夏 2 2 

上海 1  1

青海 1 1 

西藏  

资料来源：国家统计局，申万研究 

2.短期没有新进入者，山推市场份额相对稳定 
在推土机市场结构中，内资品牌占据主导地位，外资品牌只有卡特参与到本行业

中， 但是表现并不突出。由于该行业的进入壁垒比较高，近期基本没有新进入者能
够成功进入到该行业中。山推股份在该行业中表现一枝独秀，市场份额不断上升，9
月份山推的推土机市场份额为 50%，其他主要对手则表现平平。 

图 4：山推主要对手的市场表现平平 图 5：山推市场份额维持高位 

  

资料来源：国家统计局，申万研究 资料来源：国家统计局，申万研究 
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3.上市公司表现  

山推股份 

9月份山推的推土机销量为 308台，同比增长 8%，低于行业增速；其中出口 171
台，同比增长了 37%，出口占到产量的 56%。在中国当月出口的推土机中，山推占
到了 60%。9月份山推的表现没有 8月份靓丽，但是总体来说在工程机械行业中属于
表现较好的公司，未来走势值得继续关注。 

 

图 6：9 月份山推的销量回落 图 7：山推 9 月份出口维持高速增长 

  

资料来源：中国工程机械协会，申万研究 资料来源：中国工程机械协会，申万研究  

表 4：山推股份推土机月度销量 表 5：山推股份推土机月度出口量 

  07(台) 08(台) YoY   07(台) 08(台) YoY 

出口占销

量比重

1月 222 416 87% 1 月 75 207 176% 50%

2 月 173 334 93% 2 月 68 187 175% 56%

3 月 399 551 38% 3 月 133 220 65% 40%

4 月 398 563 41% 4 月 90 233 159% 41%

5 月 377 486 29% 5 月 121 191 58% 39%

6 月 344 418 22% 6 月 125 160 28% 38%

7 月 278 366 32% 7 月 121 178 47% 49%

8 月 258 386 50% 8 月 119 178 50% 46%

9 月 285 308 8% 9 月 125 171 37% 56%

10 月 282  10 月 130  

11 月 324  11 月 119  

12 月 400  12 月 192  

资料来源：中国工程机械协会，申万研究 资料来源：中国工程机械协会，申万研究   

表 6：上市公司信息 

上市公司 月度销量 累计销量 相关信息 

 （辆） YOY （辆） YOY  

山推 308 8% 3828 40%  

宣工 78 -28% 1055 7%  

资料来源：申万研究 
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